Gio 31 /10/2013 pag 18

L.ECO DI BERGAMO

Turismo e shopping, Bergamo al top
Cavalli: «Sarete una vetrina per ’Expo»

[Vassessore regionale: siete tra le realta pit attive in Lombardia sullo sviluppo dei distretti commerciali
Dal Pirellone nuovi finanziamenti. Su 97 progetti depositati, 20 sono arrivati dalla nostra provincia

DIANA MORIS

s 15 Regione riconosce il
valore dei distretti urbani del
commercio sul territorio lom-
bardo e oggi (dopo il passaggioin
Giunta) approvera un ulteriore
contributo per il 5° bando. Ad ag-
giungersi ai 4 milioni di euro gia
preventivati — e di cud in parte be-
neficeranno anche i distretti del-
la Bergamasca - ci sarebbe un al-
tro milione e mezzo. Un'aggiun-
tache permettera di coprire buo-
na parte delle richieste, «pari a
circa 6 milioni di euro, progetti
che promettono di mettere in
arione circa 16 milioni di investi-
menti, una leva finanziaria che
non posso che giudi-
care positivamentes
ha commentato ieri
Alberto Cavalli, asses-
sore regionale al Com-
mercio, turismo e ter-
ziario in un incontro
all'Urban center con i
rappresentanti dei 28
distretti della Berga-
masca, coordinati dal-
le associazioni di cate-
goria Ascom e Confe-
sercenti.

L'assessore non si sbilancia
nei numeri e parla di «qualche
spicriolo in pites, ma conferma il
sostegno ai distretti: «In Giunta
porteremo un lieve aumento, per
allargare la platea dei soggetti
che hanno partecipato - dice Ca-
valli —. Crediamo nei distrett, vo-
gliamo renderli sempre pit effi-
cienti e dotati di risorse, protago-
nisti del territorio che occupa-
now. Elogiata l'operativita del ter-
ritorio bergamasco: «Il territorio
si presenta particolarmente fe-
condo e innovativo, un modello
che stiamo cercando di diffonde-
re —commenta Alberto Cavalli —.
Ci ha colpito I'attenzione rivolta
all'ingresso delle tecnologie digi-

tali nel retail. Bergamo ha gioca-
toun ruolo da protagonista an-
che nel 5° bando, con la presen-
tazione di 20 progetti sui 97 rice-
vuti, una delle citta pit attives.

Per affrontare Expo 20151l di-
stretto si deve legare a doppio fi-
lo al tessuto culturale e turistico
del singolo territorio: « Turismo
e shopping si devono dare la ma-
no, non solo in via Monte Napo-
leone —dice Cavalli —. Nei distret-
ti devono esserci anche gli istitu-
ti culturali, biblioteche, teatri e
musei, in un tessuto che cresce
insieme. Forte possibilita di ri-
lancio per la Lombardia & 1a sfi-
da Expo eidistretti sonouno dei
soggetti sui quali pos-
siamo contare per
mettere sul tavolo i
caratteri migliori del
nostrosistema attrat-
tivos.

Aveicolare le eccel-
lenze del territorio
bergamasco nell'orbi-
ta Expo sara Explora,

societd che si occupa

L'assessore Cavalli del sistema turistico

intorno a Expo 2015.
Secondo i tempi dettati dai fun-
zionari regionali, le proposte de-
vono essere pronte tra gennaio e
febbraio e «Bergamo potrebbe es-
sere il luogo dove sperimentare
Explora, in un progetto dove i pac-
chetti turistici vengono inseriti in
una piattaforma unica legata al bi-
glietto Expow. E per agevolare gli
operatori, da gennaio dovrebbe
aprire un nuovo bando sulla filie-
ra della ricettivita, per ristruttu-
razioni, ampliamenti, rinnowvo ar-
redi di bar, ristoranti e alberghi.
Durante I'incontro, quattro
distretti hanno presentato il pro-
prio format. Per rivitalizzare un
centro storico ormai desertifica-
to (interno rispetto al fronte la-
go), Lovere (insieme a Castroe



Bossico) ha pensato ai tempo-
rary shop negli oltre 50 negozi
sfitti e ad alcune manifestazioni
inserite nel cartellone «Lovere
Artss, Il distretto «Morus albas,
di cui fanno parte Stezzano, Az-
zano San Paolo, Grassobbio, Orio
al Serio e Zanica, ha puntato sul
sitoweb (www.distrettomorusal-
ba.it) dove i 420 negozianti han-
no una vetrina on line. In via di
sperimentazione «vetrina al cu-
bo» un sistema di supporto tra
negozianti che, attraverso gli al-
lestimenti, si scambiano visibi-
lita. Sempre sull'onda hi tech, il
distretto Alta Val Seriana Cluso-
ne haideato una «app» (gia pre-
miata allo Smau) collegata a Fa-
cebook, in grado di intercettare i
gusti dei consumatori e di creare
proposte personalizzate. 11 di-
stretto Fontium et mercatorum
rappresentato da San Pellegrino
Terme sta portando avanti azio-
ni per preparare il territorio al-
l'apertura delle terme (prevista
per settembre 2014), come una
visita alle terme di Pré Saint Di-
dier, in programma a novembre,
la creazione di una «app», rete
wi-fi free e proposte peri giova-
ni. Il distretto «Cingue terre del-
laVal Gandinos si concentra sul-
l'enogastronomia, partendo dal
mais spinato, dove i campi perla
coltivazione sono riusciti a sop-
piantare iniziative nel campo
dell'edilizia.

Ad auspicare collaborazione
trai distretti, Alessandro Riva,
amministratore delegato del di-
stretto Bergamo Centro: «I1 di-
stretto di Bergamo esiste perché
¢’e una provincia ricchissima -
dice Riva —. Nessuno qui fa scuo-
laanessun altro. Se facciamo re-
te, a Expo possiamo portare una
cosabellissima, Bergamo e lasua
provincia». m
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Nasce «<Agri travel and slow travel Expo-

Nel 2014 una fiera per promuovere
il mondo rurale degli agriturismi

Il turismo rurale della Bergamasca
sara al centro di «Agri travel and
slow travel Expoe, nuovo evento
fieristico ideato da Camera di com-
mercio Bergamo ed Ente Fiera Pro-
moberg che sisvolgera al polodivia
Lunga a ottobre 2014, In vetrina il
«furismo lento e di riflessione= rap-
presentato dagli agriturismi, fatto-
rie didattiche e strutture ricettive
rurali. «Abbiamo concepito questo
progetto - commenta Paolo Malve-
stiti, presidente della Camera di
commercio - ispirandoci alle linee
guida di Regione Lombardia in ma-
teria di turismo e sviluppo sosteni-

Cristini, Cavalli e Malvestiti

bile e delineando unevento che fos-
seinsintonia conle parolechiavedi
Expo 2015: alimentazione, energia,

pianeta, vita=. A sostenere ['evento
fieristico la Regione, con un contri-
buto di 60 milaeuroche siaggivngo-
no ai 50 mila offerti dalla Cameradi
commercio, «risorse che, visto il pe-
riodo di crisi, si riverseranno sulle
aziende= aggiunge Stefano Cristini,
direttore del polo fierisitico. Positi-
vo il commento dell'assessore re-
gionale: <E una fiera in grado di co-
nivgare i caratteri di attrattivita del
territorio legati all'incoming - com-
menta Alberto Cavalli -. Un evento
fondamentale per le aziende che
vogliono esserci suwi mercati esteri
grazie ai buyers da tutto il mondos,





